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INVESTIGACIÓN DE 

MERCADOS 

INTERNACIONALES 
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INFORMACIÓN GENERAL 

SOBRE MERCADO DE 

DESTINO 
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CONFORMACIÓN POLÍTICA 

• FORMAS DE GOBIERNO 

• ESTABILIDAD POLÍTICA 

• SECTORES ECONÓMICOS Y GRUPOS DE 
PRESIÓN 

• INSTITUCIONES EN LAS QUE PARTICIPA 

• INTEGRACIÓN ECONÓMICA 

• PROBABILIDAD DE CONFLICTOS 
INTERNACIONALES 
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DESEMPEÑO ECONÓMICO 

• PRODUCTO BRUTO INTERNO 

• BALANZA DE PAGOS 

• BALANZA COMERCIAL 

• CRECIMIENTO ECONÓMICO 

• GASTO PÚBLICO 

• DEUDA 

• RIESGO PAÍS 

• SISTEMA BANCARIO 

• IMPUESTOS 

• PRODUCTIVIDAD 



Magister CP. Carlos A. Hadad  5 

POTENCIALIDAD DE 

MERCADO 
• POBLACIÓN 

• CRECIMIENTO DE LA POBLACIÓN 

• NIVEL SALARIAL 

• NIVEL DE EMPLEO 

• PRODUCTO BRUTO INTERNO POR 

HABITANTE 

• CONSUMO 

• INFRAESTRUCTURA Y NIVEL DE 

URBANIZACIÓN 
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INGRESO AL MERCADO 

 
• SISTEMA Y NIVEL ARANCELARIO 

• MEDIDAS PARAANCELARIAS O NO 

ARANCELARIAS 

• TIPO DE CAMBIO 

• INFLACIÓN 

• NIVEL Y CONTROL DE PRECIOS 

• CONTROLES ADUANEROS 
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PERFORMANCE FINANCIERA 
 

• ACCESO A FUENTES DE FINANCIAMIENTO 

• SISTEMA BANCARIO 

• REGULACIONES EN MERCADO DE DIVISAS 

• REGULACIONES EN MERCADO DE 
CAPITALES 

• INTERESES 

• CREDITOS 

 



Magister CP. Carlos A. Hadad  8 

INFORMACIÓN SOBRE LA 

DEMANDA DEL PRODUCTO 
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CONDICIONES GENERALES 

DE LA DEMANDA 

• CONSUMO DEL SECTOR 

• CONSUMO POR SUBSECTORES 

• DEMANDA PER CÁPITA 

• CENTROS DE CONSUMO 

• EXPECTATIVAS DE CRECIMIENTO DE LA 

DEMANDA 

• NIVEL DE IMPORTACIONES 
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FACTORES QUE AFECTAN 

LA DEMANDA 
• CULTURA 

• RELIGIÓN 

• LENGUAJE 

• VALORES 

• USOS Y COSTUMBRES 

• EDUCACIÓN 

• CONDICIONES SOCIALES 

• NIVEL DE DESARROLLO TECNOLÓGICO 

• EDUCACIÓN TECNOLÓGICA 
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INFORMACIÓN SOBRE LA 

OFERTA Y LA 

COMPETENCIA 
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CARACTERÍSTICAS DE LA 

COMPETENCIA 

• SITUACIÓN DE LA INDUSTRIA NACIONAL  

• PRODUCCIÓN Y PARTICIPACIÓN EN EL 

CONSUMO NACIONAL 

• PARTICIPACIÓN DE LAS IMPORTACIONES 

• PAÍSES COMPETIDORES 

• CARACTERÍSTICAS DE LA OFERTA 

NACIONAL( CONDICIONES, CALIDAD, ETC) 
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INFORMACIÓN SOBRE LAS 

FORMAS DE COMERCIALIZACIÓN 

• FORMAS DE DISTRIBUCIÓN 

 

• CANALES DE DISTRIBUCIÓN 

 

• MÁRGENES COMERCIALES Y 
BONIFICACIONES 

 

• PRECIOS 
                                                               Continuación 
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INFORMACIÓN SOBRE LAS 

FORMAS DE COMERCIALIZACIÓN 

Cont……. 

• RESTRICCIONES EN 
COMERCIALIZACIÓN DEL PRODUCTO 

• FERIAS Y EXPOSICIONES 
VINCULADAS AL PRODUCTO 

• PUBLICIDAD Y ACCIONES CONJUNTAS 
EN CANALES 

• PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO: 
ENVASE Y ETIQUETADO 
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INFORMACIÓN SOBRE LAS 

FORMAS DE OPERACIÓN 

• CONTROLES Y RESTRICCIONES 

ADUANERAS 

• TRANSPORTE 

• INTERVENCIONES BANCARIAS 

• SEGUROS 

• INCENTIVOS A LA EXPORTACIÓN 

• BENEFICIOS PROMOCIONALES 


