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RESUMEN 

La información contable es un bien económico que permite mejorar la distribución de la riqueza y la formación 

de capital productivo. La provisión de la información contable está a cargo de las empresas que soportan los 

costes de preparación y divulgación, mientras que los beneficios de su utilización se extienden a múltiples 

usuarios tales como accionistas, competidores, organismos reguladores. La regulación contable pretende una 

uniformidad en los contenidos de la información divulgada, a fin de facilitar a los usuarios la comparabilidad 

entre las distintas empresas (Giner 1995). De esta forma nos encontramos ante información que las empresas 

deben divulgar en forma obligatoria como resultado de la regulación contable e información que divulgan en 

forma voluntaria.  

La divulgación de información contable, obligatoria o voluntaria, es un comportamiento empresarial objeto de 

estudio en el marco de la teoría positiva de la contabilidad. En particular la teoría positiva de la elección 

contable y desde la perspectiva de la información planteada por Holthausen (1990), la divulgación de 

información ha generado estudios orientados a identificar las motivaciones de los directivos en la elección del 

contenido y volumen a divulgar, y estudios orientados a evaluar las consecuencias económicas de estas 

elecciones contables en el mercado de capitales.  

Las empresas son poseedoras de la información total de sus actividades y resultados, siendo preocupación de 

los investigadores la forma en que dicha información será comunicada a través de los estados contables.  

Dye (1985) entiende que las elecciones de los métodos o procedimientos contables deben ser consideradas 

como una elección de la política de divulgación de información A partir de este razonamiento consideramos que 

los factores tamaño, endeudamiento, concentración accionarial, entre otros, explican la discrecionalidad 

directiva en los métodos contables para el suministro de información voluntaria. La observación de la cantidad 

de información divulgada, a través de índices de divulgación o por la aplicación de métodos contables, ha 

impulsado a los investigadores a estudiar los factores que inciden en la cantidad de información revelada.  

La utilización de Internet para la distribución de información contable añade una nueva dimensión, pues su 

comunicación es on-line, publicada en tiempo real y gradualmente podría sustituir a la información histórica 

que actualmente se suministra a los accionistas y otros usuarios externos. Las capacidades de búsqueda y 

presentación que ofrece Internet permiten a las empresas añadir valor a su información corporativa poniendo a 

disposición de los diferentes grupos de usuarios una amplia gama de información adicional de carácter no 

financiero. La comunicación a través de Internet de esta información en formato digital, permite mejorar su 

proceso de divulgación en, al menos, cuatro aspectos: i) procedimientos de comunicación, ii) categorización 

del usuario, iii) formato de los documentos, y iv) gestión de la información.  

El objetivo de nuestra investigación es analizar y establecer las motivaciones, volumen y soportes utilizados 

por las empresas argentinas que cotizan sus títulos de capital o de deuda. 
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