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OBJETIVOS PLANTEADOS 

 
 Diagnosticar la situación actual de Sector Industrial 
 Analizar el “ambiente” local en que se desarrolla la actividad industrial 
 Estudiar diferentes modalidades de Gestión productivas, entre ellas la asociatividad 
 Relacionar el sistema industrial con el resto del sistema productivo local, a través de 

las cadenas productivas. 

 

 
AVANCES REALIZADOS 

 

 

                               INNOVACIÓN                             Factor estratégico  

                      definido         de desarrollo tanto interno 

                       como            a la firma como regional 

                               ¿Cómo detectarla  

                                en la empresa y en  

                                el territorio? 

        MARCO 

       TEORICO                             ALTERNATIVAS                       La asociatividad 

                               DE GESTIÓN        analizando        como camino al crecimiento 

                                EMPRESARIAL                            sostenible de las PYMES  

 

         

                              ¿Qué condiciones  

                               poseen nuestros  

                              empresarios para 

                              su implementación? 

 

 

   DISEÑO Y FORMULACION   En base a los interrogantes 

                                 DE LA METODOLOGÍA                         planteados en el marco teórico 

    

Construir cinco grupos 

      de indicadores:                    

                  1) características generales 

                         DIAGNOSTICO       de las industrias; 

                           Y ANALISIS               2) posición de las firmas en  

         MARCO                   DE LA ESTRUCTURA       objetivos   el  mercado; 

METODOLOGICO                   DEL SISTEMA                3) identificación de las estrategias 

                           INDUSTRIAL      implícitas o explícitas llevadas 

                             ROSARINO      adelante por las empresas; 

                                                                                                                4) vínculos existentes con el            

           entorno y su relación; y 

 5)  formación de la fuerza de                             

    trabajo 

 

 
TRABAJOS EN EJECUCIÓN 

 

Relevamiento Productivo de la Industria Manufacturera Rosarina 

  

 

Segundo Censo de la Industria manufacturera con el relevamiento de más de 3.700 firmas 


